Relsevaner kan endres —

Hvordan grgnn kampanje fagrte til mindre biltrafikk i Kristiansand

Arvid Strand



Sentrale mal i areal- og
transportpolitikken

 Reduserte klimagassutslipp

o Pkte andeler av transporten avviklet med
miljgvennlige transportmidler



Antatt framtidig reisemiddelvalg

blant dem som reiste med bil 4-5 dager | uka fgr kampanjen

Kjare bil til jobb i framtida?

alltid/ofte av og til/
sjelden/aldri

Vinter 56 43




Inspirasjon fra Lund, Sverige
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"Jeg kjarer
grgnt”

— Du parkerer bilen — vi
gir deg garantert gevinst!
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Informasjonsbrosjyre med informasjon om hvordan deltakerne
kunne bli med pa kampanjen

ARTRIOT

w w M - Hvem star bak prosjektet,

og hvem betaler premien?

J A IM e Det er Kristiansand kommune som stdr bak

Favadh iddel til jobb prosjektet. ATP-prosjektet finansierer ordnin-
gen.

Jﬂfmmmqﬂumm ellar

sykkel til jobben i en méned. - Hvordan kan jeg vite

om andre i min bedrift deltar?
Det vil vaere en oppslagstavie | bedriften
der en navneliste blir hengt opp

Fra dato 17, septembertil 12, oktober
(19. oktober ved pause for hostiene)

Navn:

- Hva skjer hvis jeg bruker bilen flere

ganger i lepet av perioden da jeg har for-

pliktet meg til & bruke buss eller sykkel?

Maks 5 dager vil blii godtatt med gyidig grunn.

Adrosse: Ved avbrudd leveres “busskort” eller * sykkel-
pakke” tiibake.

Firmafavdeling:

Telefon: - Vil jeg bli skattelagt for 4 motta premien?

Nel, det er sjekket ut med likningsmyndigheter
at premien vil vaere skattefri
mail:
- Hvem kan svare pd andre sporsmal?
Bedriftene utnevner en kontaktperson eller
“Trafikklys" som kan hjelpe.

Buss
Reiser fra bydel/sted

For mer info:

BYRMoel S Syiites: pogletesS -0 www.jegkjorergront.no

Dame Here
Hjelm: M/L

Signatur:

pdmeldingsfrist 24. august




Bedriftenes lokalisering | bylandskapet

1. Sorlandet sykehus; 2. National CilWell
Warco, 3. Aker Kvaerner MH; 4. Xstrala
Mikkelverk; 5. Fredrelandsvennen; 6:
Universitetet 1 Agder; 7. Fylkesmannen i Vest-
Agder; 8: Vest-Agder fvlkeskommune; 9,
Elkem Research; 10. Elkenm Materials: 11.
Kristionsand kommune; 12, Sorlandssenteret




Insitamentene

« Sykkelpakke
« Manedskort for buss



Deltakerne

e 387 ansatte ved 12 bedrifter

— 77 valgte busskort
— 310 valgte sykkelpakke

Trolig (anslag ut fra svarene i sparreskjemaer)

» Like mange kvinner som menn

« 2/3 deler over 40 ar

« 2/3 deler uten barn i barnehage eller smaskole
» Folk bade syklet og busset ogsa far kampanjen



Blandingsbrukere fgr kampanjen
(prosent)

Ingen dager  En til tre Fire til fem

dager dager
Egen Dbil 8 34 59
Sykkel 55 40 6
Passasjer i 81 14 5
bil
Buss 85 15 -

Fotgjenger 89 10 1




Deltakerne (forts.)

90 prosent jobber heltid
Seks av ti <10 km fra bolig til arbeid (gj.snitt: 10 km)

Tre av fire nar fra bolig til arbeid med bil pa <20 min. (gj.snittlig
tidsbruk med bil til arbeid: 14 minutter)

Knapt halvparten kan na arbeidsplassen med buss innen en
halvtime

En av fire kan ga til arbeidsplassen innen en halvtime
Mer enn halvparten har separat g/s-veg mellom bolig og arbeid
Fire av fem har buss med frekvens 2-3 ganger per time — eller bedre

De fleste har sveert gode parkeringstiloud ved arbeidsplassen — uten
avgift



Kampanjevalg etter avstand bolig - arbeid
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Begrunnelser for kampanjevalg

* Nyttevurdering; eksempel: hadde ikke hjelm eller
sykkelutstyr fra far

o Sykling gir mosjon
 Buss er uaktuelt — for kort avstand til
jobben og for darlig tilbud

* Buss passer for lange avstander og til
visse arstider



Grunner til ikke a kjgre grant — fgr kampanjen

[ tatt bussen

bil komfortabelt B syklet

pris pa buss
gammel vane
for fa bussavgang
tar for lang tid
darlige bussforbind
lange avstander
darlig sykkevegnett
var passasjer

leverte barn

0 20 40 60 80 100
% veldig viktig / viktig



Blandingsbruk ogsa under kampanjen
Begrunnelser for bruk av bil til arbeid | kampanjeperioden

Andel som svarer
Sveert viktig/viktig

Pga sykdom/sykemeld. 20
Darlig veer 10
Manglende motivasjon 8
Hadde tidsngd og matte 17

derfor ta bilen

Annet 18




Antatt framtidig reisemiddelvalg — blant dem som reiste
med bil 4-5 dager | uka fgr kampanjen

Kjare bil til jobb 1 framtida?

alltid/ofte av og til sjelden/aldri

Vinter 56 32 11




Grunner til endrede transportvaner pa lang sikt
— prosent som oppgir “veldig viktig”

Sykkelpakke Busskort
Jeg vil gjerne ta miljghensyn 35 31
Det er god mosjon 80 28
Det er sosialt ata bussen 2 -
Jeg blir mer opplagt/far mer 47 13
overskudd
Jeg far fine naturopplevelser 14 3
Jeg har sett at det fungerer 43 31
fint & sykle/ga/ta bussen
Det er dyrt & ha/kjare bil 17 21
Det er morsomt a sykle 25 7
Det er tungvint a kjgre bil i 22 11

rushtrafikken




Forside Fedrelandsvennen mars 2008

ONSDAG 12. MARS 2008 G KR- 15 Tips e 2 800 81300

Folk sv1kter bussen

»» Reagerer pa kraftig prisgkning » Kger farer til forsinkelser

1 arets to forste ma-
neder har antall
busspassasjerer gatt
kraftig ned i Kristi-
ansand. T januar og
februar var det
10.902 feerre perso-
ner som tok bussen.
Tilbakegangen kan
fa store konsekven-
ser for busstilbudet.
Kommunen og
fylkeskommunen
kan miste et statlig
tilskudd pa 20
millioner kroner
arlig,

Passasjerer mener
bussen er for dyr, og
de peker pa at den
gar for sjelden.

Side 2-3 Del1




Tiltak for a gj@re bussen mer attraktiv

Lavere pris

Hyppigere avganger
Starre palitelighet

Bedre framfgringshastighet



Tiltak for a gjgre gang- og sykkelvegene mer
attraktive

feie bort strgsand, glasskar og lgvfall
bedre brgyting om vinteren

anlegge parkeringsplasser utenfor
bomringen — slik at en kan benytte sykkel
videre

anlegge flere gang- og sykkelveger

varmere klima, bedre veer, bedre form...



Vurdering av kampanjen — fra deltakernes side

Flott kampanje

Starte tidligere pa aret — og vare lengre
Bedre informasjon

Omfatte flere — mer differensiering
Gavekort heller enn sykkelpakke
Mangelfull sykkelpakke



Kampanjers effektivitet

retter seg mot mange heller enn fa
retter seg mot spesifisert malgruppe
ikke for lang varighet (< 1 ar)

visuell kommunikasjon

kombinerer personlig henvendelse med

massekommunikasjon



@dkonomien | kampanjen — svarer nytten til
kostnaden?

Kostnader
 Rene utlegg: 600 000
e Tidsbruk: 1400 000 (?)

 Helsegevinster: 2100 000
o Klimaeffekt: 100 000






Antall svar fra ulike bedrifter i november- og

aprilundersgkelsene

Bedrift November April

Sgrlandet sykehus 36 32
National OilWell Varco 29 38
Aker Kveaerner 39 37
Xstrata Nikkelverk 29 17
Feedrelandsvennen 23 14
Universitetet i Agder 23 19
Fylkesmannen i Vest-Agder 10 10
Vest-Agder fylkeskommune 13 11
Elkem Research 14 9
Elkem Materials 17 10
Kristiansand kommune 58 45
Sgrlandssenteret 5 4
296 246
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